nlasslich der Verleihung des Wuppertaler Wirtschaftspreises im Oktober
009 wurde das Marketing-Konzept ,, Talwaren® prisentiert. Zicl dabei ist
es, in Wuppertal entwickelte und hergestellte Produkte in einer einheitlichen
Verpackung zu verkaufen, um damit die Stadt als Wirtschaftsstandort bekann-
ter zu machen. Dazu beitragen soll auch eine Broschiire iiber die Stadr, die der
Verpackung beiliegen soll. Gestaltet wurde die schlicht gehaltene Verpackung
vom Wuppertaler Designbiiro Illigen Wolf Partner. Verpacke werden sollen
damit vor allem Souvenirs fiir Touristen und Prisente fiir Geschiftspartner.
Derzeit sind unter anderem die CD , Trassenfieber, das Buch _Sounds like
Whoopatal®, eine Messerschirfbank aus Porzellan und Taschen aus LKW-
Planen im Programm. Der Verkaufsstart ist noch fiir dieses Jahr geplant,
zudem soll das Sortiment stindig erweitert werden.
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